ReaderTT.config = {"pagecount":30,"title":"Présentation PowerPoint","author":"David Huynh Quan Suu","subject":"","keywords":"","creator":"Acrobat PDFMaker 10.1 pour PowerPoint","producer":"Adobe PDF Library 10.0","creationdate":"D:20150610175024-04'00'","moddate":"D:20150610175033-04'00'","trapped":"","fileName":"document.pdf","bounds":[[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825],[1100,825]],"bookmarks":[{"title":"Diapositive numéro 1","page":1,"zoom":"Fit"},{"title":"MÉTHODOLOGIE D\u2019ENQUÊTE","page":2,"zoom":"Fit"},{"title":"DÉVOILEMENT DES RÉSULTATS","page":3,"zoom":"Fit"},{"title":"QUI VEND EN LIGNE?","page":4,"zoom":"Fit"},{"title":"Diapositive numéro 5","page":5,"zoom":"Fit"},{"title":"PART DE LA VENTE EN LIGNE AU SEIN DES ENTREPRISES DE NOTRE ÉCHANTILLON","page":6,"zoom":"Fit"},{"title":"LES ENTREPRISES QUÉBÉCOISES QUI NE VENDENT PAS EN LIGNE","page":7,"zoom":"Fit"},{"title":"RAISONS ÉVOQUÉES POUR NE PAS VENDRE EN LIGNE","page":8,"zoom":"Fit"},{"title":"QU\u2019EST-CE QUE LE COMMERCE ÉLECTRONIQUE APPORTE AUX ENTREPRISES?","page":9,"zoom":"Fit"},{"title":"QUE RETIRENT-ELLES DU COMMERCE ÉLECTRONIQUE?","page":10,"zoom":"Fit"},{"title":"QUE VENDENT-ELLES?","page":11,"zoom":"Fit"},{"title":"À QUI VENDENT-ELLES EN LIGNE?","page":12,"zoom":"Fit"},{"title":"OÙ VENDENT-ELLES?","page":13,"zoom":"Fit"},{"title":"COMBIEN INVESTISSENT-ELLES DANS LE COMMERCE ÉLECTRONIQUE?","page":14,"zoom":"Fit"},{"title":"Comment vend-on en ligne?","page":15,"zoom":"Fit"},{"title":"À PARTIR DE QUELS SITES?","page":16,"zoom":"Fit"},{"title":"Diapositive numéro 17","page":17,"zoom":"Fit"},{"title":"Quelles stratégies marketing sont utilisées?","page":18,"zoom":"Fit"},{"title":"COMMENT ATTIRENT-ELLES DES VISITEURS?","page":19,"zoom":"Fit"},{"title":"DES MÉTRIQUES À METTRE EN PLACE!","page":20,"zoom":"Fit"},{"title":"COMMENT CONVERTISSENT-ELLES LEURS VISITEURS EN ACHETEURS?","page":21,"zoom":"Fit"},{"title":"QUE DOIT-ON ADAPTER POUR FAIRE DU COMMERCE ÉLECTRONIQUE?","page":22,"zoom":"Fit"},{"title":"QU\u2019ONT-ELLES DÛ ADAPTER DEPUIS QU\u2019ELLES FONT DU COMMERCE ÉLECTRONIQUE?","page":23,"zoom":"Fit"},{"title":"Quelle est la PLACE DU FRANÇAIS?","page":24,"zoom":"Fit"},{"title":"QUELLE PLACE ACCORDENT-ELLES AU FRANÇAIS?","page":25,"zoom":"Fit"},{"title":"Quelles solutions sont utilisées?","page":26,"zoom":"Fit"},{"title":"LOGICIELS DE BOUTIQUE EN LIGNE ET SOLUTIONS DE PAIEMENT","page":27,"zoom":"Fit"},{"title":"Quels sont les défis futurs?","page":28,"zoom":"Fit"},{"title":"8  DÉFIS À RELEVER  AU QUÉBEC","page":29,"zoom":"Fit"},{"title":"Analyse des résultats","page":30,"zoom":"Fit"}],"thumbnailType":"jpg","pageType":"html","pageLabels":[]};
